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() Dansla continuité de sestravaux sur les fondations actionnaires,Prophil a
publié* au printemps 2017le premier panoramainternational desentreprises

amission
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() Descomparaisongjuridiques entre les statuts américains,européenset
francais
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() Lesentreprisesa missioninspirent I dze 2 dzM&Rmuvar publics francais
qui souhaitent réinterroger la définition et la finalité de f QS y (i NIBLIENI &
cadre du PlanR Q! OdeATéuysformationde f Q9 y (i KRBCIEHUA ra
présentéau parlementau printempspar BrunoLeMaire.
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() Prophil a égalementrécemment publié un guide pratique, pédagogiqueet
ludigue, destiné aux entrepreneurs qui souhaitent adopter ce modele
vertueuxet innovant Leguideesttélechargeablaci.

* En collaboration avec MindZarisTeclet avec le soutien de Sycomore AM, KPMG France et le groupe Caisse des Dépots © Droits réservés Toute reproduction est interdite


http://www.entreprisesamission.eu/
https://prophil.eu/fr/guide-des-entreprises-a-mission/

POURQUOI UNE ENQUETE SUR
LES ENTREPRISES A MISSION ?
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Le centre Society & Organizations (SnO) d'HEC Paris s Ae s t
engagé dans cette étude conjointement avec Prophil car
nous reconnaissons le besoin d Aa v des rdonnees
guantitatives et qualitatives pour en savoir plus sur ces
entreprises francaises qui cherchent explicitement a avoir
un impact significatif sur la société, afin d'examiner la
meilleure facon de les soutenir et les accompagner dans

Genevieve Ferone -Creuzet leur mission et mutation
Associée, Prophil

Cette étude nous aide a évaluer le
volume et les caractéristiques des
entreprises dites a mission en
France. Elle vise également a
fournir des informations
supplémentaires qui peuvent aider
les décideurs politiques al A a dun e
débat de la réforme du code civil
sur la redéfinition du statut

L Ae nt raanission sseune expression qui ne manque pas, au premier

abord, de surprendre. Etpourtant elle existe! DesEtatsUnisal AEu emo p e,
passant par | A A meé rlatirge,u @es entrepreneurs expérimentent de
nouvelles formes juridiques pour mettre leur performance au service

d A u mission singuliere, inscrite dans leurs statuts juridiques. Le sujet

gagne du terrain en France. Mais qui sont les entrepreneurs a
mission en France et combien sont-ils ?

Disposerdes cesdonnees est essentielpour conduire des juridique des entreprises .
politiques publiques cohérentes avec les attentes des Rodolphe Durand
entrepreneurs et promouvoir le modeledel Aent mepri se Professeur, HEC

mission au-dela d A wcercle restreint de convaincus .



